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Obro6t dobrami niematerialnymi na przykladzie utworu audiowizualnego

Jednolita charakterystyka techniczna utworu audiowizualnego, jako przedmiotu obrotu
gospodarczego, nie znajduje precyzyjnego odzwierciedlenia w analizach rynku. Utwér audiowizualny
jest pojeciem zbiorczym. Przedmiotem obrotu gospodarczego sa poszczegdlne rodzaje wystgpowania
tego dobra, np. utwor kinematograficzny, gry komputerowe, czy gry video, - utwory te sg rowniez
przedmiotem analiz rynku. Analizy te obejmuja dane dotyczace produkcji tych débr, jak i odrebnie
wyszczegélnione, dane dotyczace ich rozpowszechniania, zaréwno przez przekaz oraz
rozpowszechnianie w oparciu o no$nik. Zgodnie z klasyfikacjami statystycznymi stosowanymi dla
potrzeb  analiz rynku (np. w obszarze Unii Europejskiej) dane, ktérych przedmiotem jest
rozpowszechnianie tych débr, wyszczegblniane sa odrgbnie dla konkretnego sposobu
rozpowszechniania, jako dane zbiorcze, tzn. niezaleznie od informacji dotyczacych produkcji
poszczegdlnych rodzajéw utworu audiowizualnego (np. produkcja utworéw kinematograficznych,
odrebnie: dystrybucja tych débr - projekcje utworéw kinematograficznych itd.)' Analizy tych danych
obejmuja rynek produkcji i obrotu dobrami audiowizualnymi, a takze odrebnie, rynek
rozpowszechniania tych débr przez przekaz oraz utrwalenia na no$niku.

Przyczyna takiego stanu rzeczy sa praktyczne mozliwo$ci pozyskiwania zbiorczych informacji
dotyczacych produkcji i obrotu gospodarczego tymi dobrami. Generalnie dane te mozna podzieli¢ na
dotyczace produkcji poszczegdlnych rodzajéw utworu audiowizualnego oraz dystrybucji tych débr. W
ramach danych dotyczacych ich dystrybucji wyodrebnione sa informacje odnosnie rozpowszechniania
przez przekaz, (tzn. dotyczace nadan - dzialalno$ci stacji telewizyjnych, emisji przewodowych —
dziatalnosci telewizji kablowych itd.), oraz rozpowszechnien w oparciu o utrwalenie na nos$nikach
(tzn. sprzedazy lub najmu dyskéw CD, DVD, kaset video, itd.). Dla poszczegblnych utwordéw
uzyskiwane sa dane taczne tzn. dotyczace ich produkcji i rozpowszechniania. Dane taczne dotyczace
poszczegdlnych rodzajow utworu audiowizualnego (np. produkcji utworéw kinematograficznych i ich
rozpowszechniania przez stacje telewizyjne) na poszczegdlnych rynkach wystgpuja rzadziej w
analizach za dany okres. W przypadku utworéw kinematograficznych dane te podawane sa tacznie z
danymi dotyczacymi projekcji publicznych. Podobna systematyka stosowana jest odno$nie danych
dotyczacych produkcji gier video lub gier komputerowych oraz ich rozpowszechnianie w oparciu o
utrwalenia na nosniku . Analogicznie prezentowane sa wnioski z tych analiz.
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Rynek audiowizualny zalezny jest o szeregu czynnikéw, w tym takze natury makroekonomicznej’. W
poszczegdlnych regionach czynniki te ksztaltuja m.in. skale wydatkéw danych spoteczenstw na dobra
audiowizualne, ktéra przyktadowo, w roku 2001 wzrosta o 6.5% w krajach Unii Europejskiej w
odniesieniu do roku poprzedniego, a na terenie Stanéw Zjednoczonych, w tym samym okresie zmalata
0 0.9%. W okresie 1997-2001 obroty tego rynku w Stanach Zjednoczonych wzrosty o0 32,5% , a w
obszarze Unii Europejskiej 32.8%. Trudno jednak uzna¢, ze dane te sa reprezentatywne dla celéw
analizy poréwnawczej tych rynkéw, skoro w roku 2001 spoteczno$¢ Unii Europejskiej wydata 98
miliardéw euro (259 euro per capita) na dobra audiowizualne, a podczas, gdy w tym okresie w
Stanach Zjednoczonych wydatki te wyniosty 182 miliardéw euro (638 euro per capita)’.

Charakterystyka wspotczesnego rynku doébr audiowizualnych w znacznej mierze jest
wynikiem postgpu technologicznego i wdrozen w zakresie §rodkéw przekazu. Dynamika wzrostu
inwestycji i obrotéw w tym zakresie’, oraz wykorzystania tych érodkéw’, cechuje m.in. rynki
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europejskie. Nie mniej jednak jedynie w sektorze telewizji publicznej, mozna odnotowaé wigksza
dynamike wzrostu niz w Stanach Zjednoczonych®. Przyczyna jest cechujace ten obszar, minimalne
zaangazowanie Srodkéw publicznych w  tym sektorze, podczas, gdy finansowanie europejskiej
telewizji publicznej  oparte jest réwniez o te $rodki’. Pozostate europejskie rynki débr
audiowizualnych, np. w okresie 2000-2001 charakteryzowaty si¢ mniej niz 60% obrotami w
odniesieniu do rynku Stanéw Zjednoczonych, mimo zaangazowania S$rodkéw publicznych w
produkcje i rozpowszechnianie tych débr. Analogiczna sytuacja miata miejsce odno$nie rynku
telewizyjnego i dystrybucji w oparciu o utrwalenia na no$nikach (DvD). Wyjatkiem jest rynek gier
video, gdzie za ten okres obroty na rynku Unii Europejskiej wynosity 80% obrotéw na rynku Stanéw
Zjednoczonych®.

Powyzsze dane sklaniaja do prédby wskazania przyczyn zréznicowania tych rynkow.
Przyczyny te sa odrebne dla kazdego rynku poszczegdlnych rodzajéw utworu audiowizualnego (tzn.
utworéw kinematograficznych, gier komputerowych i video), a takze rynkéw dystrybucji tego dobra —
w praktyce obrazowan niezmiennych w kazdorazowym procesie ich udostgpnienia odbiorcy. Rynki
dystrybucji tych obrazowan dzielg si¢ na rynki rozpowszechniania przez przekaz, tzn. dziatalno$é
nadawcéw, - stacji telewizyjnych, nadawcéw satelitarnych oraz emitentéw przewodowych, oraz
rozpowszechnienia oparte o utrwalenia na nos$niku, tzn. projekcje publiczne utworéw, (w praktyce
najcze¢sciej utworéw kinematograficznych), albo sprzedaz lub najem no$nikéw dla celéw projekcji
indywidualnych utworéw - w praktyce utworéw kinematograficznych, filméw dokumentalnych,
muzycznych, teledyskéw, programéw, seriali 1 filméw telewizyjnych. Natomiast dystrybucja
obrazowan zmiennych, badz wywotujacych ztudzenie takiej zmienno$ci, w kazdorazowym procesie
ich udostgpnienia odbiorcy, traktowana jest jako integralny element rynku gier komputerowych lub
gier video.

W Stanach Zjednoczonych rynek produkcji utworu kinematograficznego charakteryzuje sig
wystgpowaniem  oligopolu uksztaltowanego historycznie od poczatku istnienia przemystu
kinematograficznego. Mimo takiej struktury tego rynku produkcja utworu audiowizualnego
uzalezniona jest jednak od wyspecjalizowanych ustug i produktéw (np. osobowe efekty specjalne,
animacje komputerowe, itd.) oferowanych przez podmioty o marginalnym, w poréwnaniu z
zaangazowaniem oligopolistéw, udzialem w tym rynku’. W roku 2001 bezposrednia dystrybucja tych
utworéw na tym rynku — projekcje publiczne w 54% byta udziatem 9 najwigkszych dystrybutorow; w
tym okresie na rynku tym wystgpowato ok. 600 znaczacych podmiotéw kontrolujacych jego pozostate
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46%". W odniesieniu do utworéw kinematograficznych obroty na tym rynku, w roku 2001 wynosity
32 336 milionéw euro, a obroty dystrybucji kinematograficznej 9393 milionéw euro''.

W obszarze Unii Europejskiej producenci nie prowadza dzialalno$ci  odpowiadajacej
strukturze studia na rynku Stanéw Zjednoczonych (np. Disney, Warner. Bros); infrastruktura studyjna
(hale zdjgciowe, montazownie idt.) na tym rynku okre§lana jest réwniez mianem studia i
koncentrowana w miejscach majacych renom¢ w branzy (np. Babelsberg, t.édzka Wytwdrnia
Filmowa, Bavaria Film Studio, Barandov). Na rynku tym nie wystgpuje struktura oligopolu, a sama
produkcja jest w znacznym stopniu zdywersyfikowana (80% uczestnikéw rynku nie w latach 2001-
2002 nie wyprodukowato wigcej niz jednego obrazowania)'>. W 2001 roku obroty na tym rynku
wyniosty 14 018 milionéw euro, a obroty dystrybucji kinematograficznej 5168 milionéw euro'’.

Europejscy dystrybutorzy utworéw kinematograficznych w 2002 dysponowali infrastruktura
10 000 kin, tzn. o 3000 wigcej niz w Stanach Zjednoczonych. Natomiast w Stanach Zjednoczonych, w
istniejacych kinach, wystgpowato wiecej sal projekcyjnych niz na obszarze Unii Europejskiej'*. W
tym okresie przedmiotem 14% premier w kazdym panstwie cztonkowskim Unii byty utwory produkcji
krajowej, 38% - utwory wyprodukowane w innym panstwie cztonkowskim, a 52% - utwory
wyprodukowane na rynku Stanéw Zjednoczonych, gdzie przedmiot 86% premier stanowity utwory
wyprodukowane na tym rynku'. Réwnoczesnie produkcje filmowe poszczegdlnych panstw
cztonkowski Unii, a takze ich dystrybucja, byly finansowane z funduszy publicznych, praktycznie
jako przedsigwzigcia publiczno-prywante'®. Od roku 1993, réwniez i w omawianym okresie, zmiany
wskaznikéw cechujacych te rynki miaty charakter kontracykliczny'’.

Ogladalnos¢ utworéw kinematograficznych w roku 2001 wzrosta w Stanach Zjednoczonych o
4.6%, w obszarze Unii Europejskiej 9%, w Japonii (20. 6%). Natomiast bezposredni dystrybutorzy
tych utworéw wykazali spadek zyskéw, np. - 6.2% w obszarze Unii Europejskiej, co wiazano z
podobna sytuacja dystrybutor6w bezposrednich na terenie Stanéw Zjednoczonych oraz
kapitalochtonnymi infrastrukturalnymi inwestycjami, ktérych przedmiotem byty tzw. multipleksy. W
tym okresie odnotowano réwniez silne trendy globalizacji produkcji filmowych. Przyktadem byt
rozwéj  chinskiej dystrybucji utworéw kinematograficznych oraz otwarcie indyjskiego rynku
produkcji tych utworéw na inwestycje obce, przy jednoczesnym alokowaniu przez inwestoréw ze
Stanéw Zjednoczonych inwestycji wlasnych poza tym rynkiem, celem uzyskania bardziej dogodnych
warunkéw podatkowych i obnizenia kosztéw produkcji. Inwestycje te podejmowane byty na obszarze
Czech, Australii 1 Kanady. Dostgpno$¢ rynkéw Standéw Zjednoczonych i Unii Europejskiej dla
dystrybucji obcych utworéw kinematograficznych pozostala ograniczona, co wiazano zaréwno z
barierami kulturowymi, jak i techniczna jakoscia tych utworéw'®
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Dwadzie$cia najbardziej dochodowych produkcji na §wiecie, za wyjatkiem jednej, pochodzito
z rynku Stanéw Zjednoczonych; z czego dwa przedsiewziecia miaty charakter koprodukcyjny'’.
Wsrdd filméw rozpowszechnianych w obszarze Unii Europejskiej najwigksza ogladalno$¢ miaty
obrazowania powstate na rynku Stanéw Zjednoczonych lub w koprodukcji z udzialem podmiotéw
pochodzacych z tego obszaru™. Analogicznie produkcje wytwarzane na tym rynku, badz koprodukcje
z udziatem takich podmiotéw  uzyskaly najwigksze wskazniki ogladalnosci, m.in. w obszarze
Stanéw Zjednoczonych, Australii, Niemiec, Hiszpanii, Wtoch i Wielkiej Brytanii’'. W pierwszej
dziesiatce najbardziej dochodowych produkcji rozpowszechnianych na rynku japonskim jedynie dwa
obrazowania byly produkcji krajowej, a pozostate pochodzity z rynku Stanéw Zjednoczonych®™.
Analogiczna sytuacja miala miejsce na rynku rosyjskim, gdzie ok. 75% wplywéw z dystrybucji
stanowito przychéd z rozpowszechniania produkcji Stanéw Zjednoczonych®. W roku 2001 na rynku
Stanéw Zjednoczonych powstato 762 obrazowan (maksymalny budzet ok. 47.7 milionéw USD), a w
obszarze Unii Europejskiej - 625 (maksymalny budzet ok. 9.6 milionéw euro)™ .

W konsekwencji rok 2003 charakteryzowat si¢ dynamicznym wzrostem wskaznikéw rynku
produkcji i dystrybucji utworéw kineamtograficznych Standéw Zjednoczonych polaczonym ze
znacznym oslabieniem europejskiego przemyshu filmowego™. Na innych rynkach np. japonskim,
dominowatly rozpowszechnienia obrazowan obcych (73%) gtéwnie pochodzacych z obszaru Stanéw
Zjednoczonych, ktérych dystrybucja byta najbardziej rentowna®. Spadek ogladalnosci odnotowany w
2004 r. nie zmienit dominujacej pozycji podmiotéw pochodzacych z tego rynku”’. Podobnie, pozycji
tej nie zmienit wzrost skali internacjonalizacji produkcji utworéw kinematograficznych odnotowany w
roku 2005, bedacy, miedzy innymi, wynikiem uwarunkowan rynkowych poprzedniego okresu, tzn.
podejmowaniem inwestycji produkcji tych utworéw w lokalizacjach oferujacych dogodniejsze
warunki finansowe (np. nizsze koszty produkcji, nizsze obciazenia podatkowe, finansowanie
publiczno-prywatne produkcji w obszarze Unii Europejskiej itd.)™.

Przyczyny malejacej ogladalno$¢ utworéw kinematograficznych w 2005 r. i pierwszej potowie
2006 r. upatruje sig¢ w upowszechnieniu dostgpu do elektronicznych S$rodkéw przekazu, a w
szczegllnosci udostgpnien obrazowan w Internecie. Fakt ten korelowany jest ze spowolnieniem
odnotowanym na rynku dystrybucji opartej o utrwalenia na no$nikach DvD oraz mniejsza
rentownoscia wysokobudzetowych produkcji kinematograficznych, ktérych zasadniczym polem
eksploatacji sa projekcje publiczne®. W Polsce ogladalnos¢ utworéw kinematograficznych w kinach
spadia o 29,4%; liczba widzéw jest praktycznie réwna liczbie widzéw w 2003 r. (23.77 milionéw;
23.57 milionéw w roku 2005). Spadek ten jest najwyzszy wsrdd 29 krajéw europejskich, przy czym w
okresie ostatnich pigciu lat w roku 2004 odnotowano najwigkszy krajowy poziom ogladalnosci tych
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utworéw w kinach - 33.4 milionéw widzéw™. W latach 2000-2005 w Polsce wyprodukowano 144
utwory kinematograficzne, z czego 17 byto koprodukcjami z udziatem podmiotéw zagranicznych®'.

W tym okresie najwigksza ogladalnos¢ w obszarze Unii Europejskiej uzyskaty produkcje
Stanéw Zjednoczonych lub koprodukcje z udzialem podmiotéw pochodzacych z tego regionu™.
Udzial narodowych produkcji krajéw europejskich nie przekroczyt 36.6 % (Francja); 59.9 % udziatu
w tym rynku stanowity produkcje Stanéw Zjednoczonych, 13.3% koprodukcje Stanéw Zjednoczonych
i krajow europejskich, a 24.6% produkcje europejskie. Lacznie w tym okresie na obszarze Unii
Europejskiej wyprodukowano 798 filméw. W Kanadzie udziat w rynku produkcji narodowych za ten
okres wynosit 4.6%, a w Australii -2.8% . W tym samym czasie udziat w rynku produkcji
krajowych w Stanach Zjednoczonych wynosit 86% (wyprodukowano 699 filméw); w Chinach - 60%
(wyprodukowano 260 filméw), Indiach — 92,5% (wyprodukowano 934 filméw), Japonii - 41%
(wyprodukowano 356 filméw), a w Korei Potudniowej 55%(wyprodukowano 82 filméw)™.
Dystrybucja na rynku Stanéw Zjednoczonych zdominowana jest przez dziesigciu najwigkszy
dystrybutoréw (92% udzialu w rynku rozpowszechniania utworéw kinematograficznych)™

Prezentowane dane wskazuja na dominacj¢ przemystu filmowego Stanéw Zjednoczonych na
wigkszo$ci rynkéw produkcji i dystrybucji utwordw kinematograficznych, za wyjatkiem krajéw
azjatyckich np. Chin, Indii, Korei Potudniowej, Japonii. Przyczyn tej dominacji mozna poszukiwaé w
historycznie uksztattowanej, oligopolistycznej strukturze rynku produkcji i dystrybucji tego dobra,
charakteryzujacego si¢ wysokimi barierami wejécia, co najmniej w zakresie wysoko i $rednio
budzetowych produkcji oraz organizacji ich rozpowszechniania w oparciu o sieci dystrybucyjne™.

Internacjonalizacja inwestycji celem wuzyskania bardziej dogodnych uwarunkowan
ekonomicznych pozwala przypuszczaé, ze regulacje prawne, jakkolwiek istotne jako czynnik
decyzyjny przy wyborze takiej lokalizacji, nie determinuja tej decyzji. Czynnikami determinujacymi
taka decyzje sa regionalne uwarunkowania ekonomiczne (np. koszty produkcji, podatki, poziom
kultury technicznej i stopien profesjonalnego przygotowania lokalnego personelu itd.). Utwor
kinematograficzny technicznie i artystycznie jest dobrem uniwersalnym, a jego produkcja praktycznie
mozliwa jest w kazdym regionie.

Odrebnym zagadnieniem jest brak wzmiankowanej dominacji podmiotéw z obszaru Stanéw
Zjednoczonych na czeg$ci rynkéw azjatyckich. Prawdopodobna przyczyna takiego stanu rzeczy jest
bariera spoleczna i1 kulturowa, ktéra przy dogodnych uwarunkowaniach ekonomicznych i
odpowiednim zaangazowaniu Srodkéw finansowych, takze publicznych, pozwala na rozwdj przemystu
filmowego takich panstw jak Indie, Chiny, czy Japonia. Ograniczona dystrybucja produkcji
tworzonych w tych panstwach na rynku Stanéw Zjednoczonych, czy europejskim, pozwala
przypuszczac, ze jest to bariera obustronna, jakkolwiek traktowanie jej, jako niezamierzonej bariery
wejécia’’ na rynkach, ktére réwniez charakteryzuja sig¢ oligopolistyczna struktura, jest dyskusyjne.
Warto réwniez podkresli¢, ze w praktyce udostgpnienia tych utworéw odbiorcy w postaci projekcji
publicznych wymagaja jedynie istnienia infrastruktury technicznej umozliwiajacej takie projekcje, a
nie jej posiadania, lub mozliwosci korzystania z niej przez odbiorcg¢ (np. z odtwarzaczy DvD w
przypadku rozpowszechnien opartych o utrwalenie na no$niku). Jakkolwiek  utwory
kinematograficzne, a szerzej ujmujac wszelkie utwory audiowizualne, cechuja si¢ uniwersalnym
technicznym i artystycznym charakterem, to rynki dystrybucji tych débr sa wyznaczane, migdzy
innymi, takze przez spoteczne i kulturowe bariery dzielace ich odbiorcéw. Bariery te nie wykluczaja
dystrybucji tych débr wywodzacych sie z réznych, historycznie, odregbnie uksztattowanych kregéw
kulturowych, a jedynie uzalezniaja skalg ich dystrybucji od uniwersalnosci tresci tych utworéw i

**Por. Focus 2006. World Film Market Trends, op.cit., s. 13 przy liczbie kin 870 w roku 2005 —s. 34
*'Por. Focus 2006. Word Film Marekt Trends, op.cit s 12.

Por. Focus 2006. World Film Market Trends, op.cit., s. 16,

3Por. Focus 2006 Word Film Market Trends, op.cit. s. 10, 20,22,,24,26,28,35,40,44: Niemcy 17.1%,Wlochy
24.7%, Hiszpania 17%, Wielka Brytania 33%, Rosja 27% .

**Por. Focus 2006. Word Film Marekt Trends, op.cit s. 36,48,49,50,52.

3Ppor. Focus 2006. Word Film Marekt Trends, op.cit s 38 — Warner Bros. -15.7%, Fox -15.4%, Sony
11.4%,Universal -11.3%, Buena Vista — 10.5%, Paramount — 9.3%, Dreamworks -5.7%, New Line -4.7%,
Miramax -4%, Lions Gate -3.2%.

por. H.L.Vogel: Entertainment industry economics. A guide for financial analysis, op.cit s. 36-39

por. D.Begg, S. Fischer, R.Dornbusch: Ekonomia, t. 1 , Warszawa , 1993 s. 284-285.



sposobu jej wyrazenia. Im bardziej tres¢ i sposdb ekspres;ji tej tresci jest uniwersalna, tym mniejsze sa
ograniczenia w rozpowszechnianiu danego utworu audiowizualnego.

W takim ujgciu mozna przyjac, ze istotnym wskaznikiem charakteryzujacym dany rynek
produkcji kinematograficznej, jest udzial w dystrybucji na tym rynku podejmowanych na nim
produkcji tych utworéw. Globalizacja przedsigwzig¢ produkcji i dystrybucji tych débr, a takze
wspolczesne, techniczne $rodki ich rozpowszechniania powoduja powigkszenie rynku ich odbiorcéw,
ale takze rynku ich wytwarzania. Natomiast uniwersalizm tre$ci i sposobu jej ekspresji eliminuje
ograniczenia regionalne dotyczace sktonnosci odbiorcy do zawierania transakcji, ktérych sa
przedmiotem. W szczegélnosci dotyczy to zaréwno ich percepcji, jak i dziatan reklamowo —
promocyjnych wpltywajacych na wielko§¢ przychodu pochodzacego z ich rozpowszechniania™.

W przypadku obrazowan zmiennych, badz wywotujacych ztudzenie zmiennosci obrazowanej
rzeczywistosci w kazdorazowym procesie udostgpnienia, wskaznik udzialu w dystrybucji na danym
rynku podejmowanych na nim produkcji, jest mniej znaczacym, ale takZze istotnym parametrem dla
jego charakterystyki. Obrazowania te, wystgpujace w obrocie gospodarczym jako gry video lub gry
komputerowe sa dobrami uniwersalnymi - ich rozpowszechnianie w praktyce nie jest limitowane
barierami spotecznymi, czy kulturowymi. Jedynym praktycznym ograniczeniem w rozpowszechnianiu
tych dobr jest posiadanie przez odbiorcg infrastruktury technicznej (np. konsoli, czy komputera
osobistego) oraz mozliwo$¢ korzystania z tej infrastruktury; ich dystrybucja jest wspdtzalezna od
dystrybucji takich urzadzen technicznych, czgsto tez prowadzona jest wraz z dystrybucja tych
urzadzen (np. sprzedaz konsoli i1 gier video).

W roku 2001 wzrost europejskiego rynku gier video szacowany byl na ok. 26% , a jego
warto$¢ osiggata 8.1 miliardéw euro. Rynek wyposazenia sprzgtowego (np. konsoli) w tym okresie
szacowany jest na 2.9 euro, przy 96% wzroscie, a rynek gier video — oprogramowania na 5.2
miliardéw euro przy wzroscie o 5% w stosunku do poprzedniego okresu tzn. roku 2000. Wsréd
krajéw europejskich najwigkszymi rynkami wytwarzania i obrotu tych débr byta Wielka Brytania,
Niemcy oraz Francja. W tym okresie warto$¢ rynku Stanéw Zjednoczonych wynosita 11 miliardéw
euro, przy 33% wzroécie w stosunku do poprzedniego okresu®. Natomiast obroty na rynku gier
komputerowych w obszarze Unii Europejskiej wyniosty 1949 milionéw euro; najwigksze odnotowano
w Niemczech, Wielkiej Brytanii, Francja. Obroty rynku Stanéw Zjednoczonych wyniosty 1954
milionéw euro.”’ Czotowymi producentami tych débr  byly podmioty z Japonii, Stanéw
Zjednoczonych, Francji i Wielkiej Brytanii*'.

W tym okresie wdrozenia w zakresie telekomunikacyjnych $rodkéw przekazu upowszechnity
tzw. gry on- line, charakteryzujace si¢ wieloosobowym uczestnictwem graczy w oparciu o potaczenia
internetowe"”. Szacunki dotyczace dalszego wzrostu wartoéci rynku gier video i gier komputerowych,
a takze produkcji infrastruktury sprzetowej znalazly swoje potwierdzenie w rzeczywistosci®.
Wspétczesnie rynek ten charakteryzuje znaczna dynamika wzrostu™.

®W roku 2005 Srednia cena produkcji wysokobudzetowego utworu kinematograficznego w Stanach
Zjednoczonych wnosita 23.5 miliona USD, a koszt dystrybucji, w tym promoc;ji i reklamy — 15.2 miliona USD —
Por. Focus 2006. Word Film Marekt Trends, op.cit s. 37. Wskaznik udzialu produkcji wlasnych, wystgpujac
obok innych parametréw rynkowych pozwala okresli¢ rynki produkcji np. utworu kinematograficznego takie,
jak indyjski (92.5% udziatu produkcji wlasnych) w poréwnaniu z rynkiem Stanéw Zjednoczonych (86% udziatu
produkcji wlasnych) pokazujac rzeczywista pozycjg tego przemystu filmowego na $wiecie; jest on miarodajny
przy zatozeniu braku jakichkolwiek, znaczacych ograniczen administracyjnych dotyczacych dystrybucji
utworéw audiowizualnych na danym rynku.

PPor. Cinema, TV and radio in the EU, Statistics on audiovisual services (1980-2002), op. cit. s.133-134

“Opor, Cinema, TV and radio in the EU, Statistics on audiovisual services (1980-2002), op. cit. s. 138

“Por. Cinema, TV and radio in the EU, Statistics on audiovisual services (1980-2002), op. cit. s 141.

“por. Cinema, TV and radio in the EU, Statistics on audiovisual services (1980-2002), op. cit. s 135; Statistics
on the Information Society in Europe (1996-2003), Luksemburg 2003, s.47-51, 64-73.; Ch. Demunter: The
digital divide in Europe, Statistics in focus 38/2005, Luksemburg 2005, s.1-6; P. Harding-Rolls:Digital
Distribution of Games: Growth opportunities and forecasts to 2010,Screendigest, Londyn 2005, s. 49-57, 71-74.
“Por. np. N.Gibson, B. Keen: European Interactive Games, The 2005 state of the industry report, Screendigest,
Londyn 2005, s. 12.

W roku 2005 warto$¢ rynku gier komputerowych i gier video w Stanach Zjednoczonych szacowany byt na ok
7 miliardéw dolaré6w USA, gier video na ok. 6 miliardéw dolar6w USA — Por. Essential facts about the computer
and video game industry, Entertainment Software Association 2006, s. 10; Por. tez Wordwide Market forecast



Wskaznik udzialu produkcji wtasnych na danym rynku nie jest réwniez adekwatny dla
charakterystyki tego rynku, w przypadku dystrybucji débr audiowizualnych opartej o utrwalenia na
no$niku, w praktyce dla celéw projekcji indywidualnych, tzn. sprzedazy i najmu no$nikéw. Dane
statystyczne dotyczace tego rynku klasyfikowane sa, migdzy innymi, wedlug kryteri6w rodzaju
no$nika (kasety VHS, dyski DvD), a nie rodzaju wystgpowania utworu audiowizualnego utrwalonego
na nosniku. W praktyce dane te dotycza obrazowan niezmiennych w kazdorazowym procesie ich
udostepnienia odbiorcy.

W roku 2001 rynek Unii Europejskiej dystrybucji w oparciu o utrwalenia na no$nikach dla
celow projekcji indywidualnych wynosit 8.9 miliardéw euro przy wzroscie 20% w stosunku do
poprzedniego okresu. Sprzedaz kaset — utrwalen utworéw audiowizualnych wynosita 40.5%, najem -
24%, sprzedaz dyskéw DvD — utrwalen utworéw audiowizualnych — 32.4%, a najem -3.1%. W tym
czasie wartos¢ tego rynku w Stanach Zjednoczonych wynosita 22.9 miliardéw euro, a wzrost 14% w
stosunku do poprzedniego okresu. Sprzedaz kaset — utrwalen utworéw audiowizualnych wynosita
23.9%, najem — 41.9%, sprzedaz dyskow DvD — utrwalen utworéw audiowizualnych — 26.2%, a
najem okoto 8%. W tym czasie w Stanach Zjednoczonych 24% gospodarstw domowych byto
wyposazonych w odtwarzacze DvD, w Unii Europejskiej 9%, a 2% w Polsce™; w Stanach
Zjednoczonych 94% gospodarstw domowych byto wyposazonych odtwarzacze VCR, w Unii
Europejskiej 76%, a 73 % w Polsce™.

W roku 2003, na rynku Unii Europejskiej udzial sprzedazy kaset i dyskow DvD z
utrwalonymi utworami audiowizualnymi, w stosunku do cato$ci obrotu dystrybucji opartej o
rozpowszechnianie na nosniku dla celéw projekcji indywidualnych, wzrést o 80% w stosunku do
poprzedniego okresu®’. Spowolnienie wzrostu obrotéw na rynkach tej dystrybucji odnotowano w
2005, 4%0 taczone jest, miedzy innymi, z upowszechnieniem udostgpnien tzw. video-on-demand
(VoD)

Wskaznik udzialu produkcji wtasnych jest natomiast wykorzystywany jako miernik rynku
produkciji i dystrybucji programéw telewizyjnych®.

for the Video Game and Interactive Entertainment Industry: Overview, wrzesien 2006, San Diego 2006.
Spodziewana warto$¢ obrotéw na rynku §wiatowym wynosi ok. 30 miliardéw dolaréw USA w roku 2007. Por.
Video Game Industry, Rocserch Ltd., 2005 s. 3. Odrgbne statystki prowadzone sa dla tzw. gier mobilnych, gier
w telefonach komérkowych itd.

“por. Cinema, TV and radio in the EU, Statistics on audiovisual services (1980-2002), op. cit. s 67. - w Japonii
19% gospodarstw domowych byto wyposazonych w te urzadzenia; w krajach Unii np. 12% w Wielkiej Brytanii,
13% we Francji, 8% w Niemczech. Por tez. A.Dollt: DvD and video statistics, Statistics in focus 34/2001,
Luksemburg 2003, s.1-6

“por. Cinema, TV and radio in the EU, Statistics on audiovisual services (1980-2002), op. cit. s. 70 — w Japonii
91% gospodarstw domowych bylo wyposazonych w te urzadzenia; w krajach Unii np. 84% w Wielkiej
Brytanii,82% we Francji, 70% w Niemczech. Na rynkach pafistw Unii Europejskiej okres ten charakteryzuje si¢
takze wzrostem sprzedazy kaset i dyskéw DvD z utrwaleniami utworéw audiowizualnych, przy jednoczesnym
malejacym najmie tych kaset. - Por. R. Deiss: Audiovisual Services, Statistics in focus 3/2001, Luksemburg
2001, s.1-6; R. Deiss: Video and DvD statistics ,Statistics in focus 21/2002, Luksemburg 2002, s.1-6. W Polsce
obroty rynku video w roku 2000 wyniosty 32 miliony euro,; sprzedaz - 20 milionéw euro, najem -12 milioné6w
euro; na rynku utrwalen na no$nikach DvD — 9 milionéw euro; sprzedaz — 8 milionéw euro, najem — 1 milion
euro. Por. Cinema, TV and radio in the EU, Statistics on audiovisual services (1980-2002), op. cit. s. 8.
*"European Bussines. Facts and figures (1995-2004),Luksemburg 2005, s. 401.

*Por. np. Focus 2006. World Film Market Trends, op. cit. str. 13; odno$nie tego rynku — np. H.D.Jayalath, Z.
Lyall: European Video: Market assessment and forecast to 2007,Screendigest Londyn 2004, s. 19-
27;H.D.Jayalath, A. Ghadiali: The outluk for TVDVD. A strategic analysis of US and European
markets,Screendigest, Londyn 2005, s. 15-25.; J. Coplan: Diagnosing the DvD Disappointment: A Life Cycle
View, Glucksman Institiute for Research in Securities Markets 2006, s. 2-4, 18-19; US Entertainment Industry:
2005 MPA Marekt Statistics, Motion Picture Association 2005, s.27-28; T.Adams: The future of Video Rental:
A strategic analysis of the US marekt,Screendigest, Londyn 2005, s. 85-94; D. Scott: Asia-Pacific Video: Marekt
assessment and forecast, Screendigest, Londyn 2003, s. 24-27.

¥ Piate Sprawozdanie Komisji dla Rady, Parlamentu Europejskiego, Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-
Spotecznego i Komitetu Regionéw w sprawie stosowania Dyrektywy 89/552/EWG o ,,Telewizja bez granic”,
Bruksela 10.02.2006 r., COM (2006) 49 final, s.7.



W roku 2000 udzial obrotéw stacji telewizyjnych, w tym takze nadawcéw satelitarnych i
emitentéw przewodowych na rynku audiowizualnym wynosit 59.% w Stanach Zjednoczonych i 58.5%
w krajach Unii Europejskiej, a warto§¢ obrotéw odpowiednio, - 105 403 milionéw euro i 53 925
milionéw euro. Warto$¢ obrotéw nadawcoéw publicznych za ten okres w Stanach Zjednoczonych
wynosita 1 222 milionéw euro (55.6%), a w krajach Unii Europejskiej — 23 960 milionéw euro,
(44.4.% ). Wsrdd krajow Unii Europejskiej najwigksze obroty odnotowano w Wielkiej Brytanii 15 225
milionéw euro (5431 milionéw euro — nadawcy publiczni, a 9793 milionéw euro — nadawcy
prywatni), Niemczech — 13335 milionéw euro (6972 milionéw euro — nadawcy publiczni, a 6363
milionéw euro — nadawcy prywatni) oraz Francji — 8749 milionéw euro (3155 milionéw euro —
nadawcy publiczni, a 5593 milionéw euro — nadawcy prywatni). W tym czasie na rynku polskim
obroty te wyniosty 828 milionéw euro; warto$¢ obrotéw nadawcéw publicznych ksztattowala sie na
poziomie 423 milionéw euro, a prywatnych — 405 milionéw euro. W krajach Unii Europejskiej
przychéd nadawcéw publicznych i prywatnych za ten okres w 30.1% pochodzit z funduszy
publicznych; telewizje publiczne finansowane byly w 59.9% z licencji praw do programéw, 32.3% z
reklam oraz 7.8% z dotacji i innych funduszy publicznych . Kazdy z krajéw Unii Europejskiej
posiadat co najmniej jeden kanat telewizji publicznej”'

W roku 2001 w krajach Unii Europejskiej ponad 50% odbiorcéw korzystalo z telewizji
naziemnej; podstawowym sposobem przekazu w Stanach Zjednoczonych byta telewizja kablowa™.
Znaczaco wzrosta tez liczba odbiorcéw telewizji cyforwej™ oraz liczba uzywanych telewizyjnych
odbiornikéw szereokoekranowych (16:9)54.

W 2003 roku cato$¢ telewizyjnego rynku Unii Europejskiej (przychodu nadawcéw) wynosit
ok. 64.5 miliardéw euro przy wzroscie 3.7% w stosunku do okresu poprzedniego; przychody
nadawcéw prywantych wzrosty 14.3%. Rozbudowa infrastruktury potaczen szerokopasmowych
umozliwita rozwdj internetowych ustug audiowizualnych (88% populacji Unii Europejskiej miata
dostep do tej infrastruktury w 2004 roku)”. W potowie roku 2005 poziom rozpowszechnienia
telewizji cyfrowej wynosit 23.7%, co wiaze si¢ z wzrostem udziatu tzw. ustug interaktywnej telewizji
cyfrowej”. Dynamiczny rozwdj tego rynku odnotowano réwniez w Stanach Zjednoczonych’’; jego
dalszy rozwéj wiazany jest z rozwojem ustug tzw. video -on -demand opartych przewodowy i

9 Por. Cinema, TV and radio in the EU, Statistics on audiovisual services (1980-2002), op. cit. s. 7, 9,89; Por tez
European Business. Facts and figuers (1995-2004),0p.cit., s.401; European Business. Facts and figuers (1991-
2001), Luksemburg 2002, s.428.

S1Por. R. Deiss: The European TV broadcasting market, Statistic in focus 24/2002, Luksembur 2002, s. 6.

Zpor, Cinema, TV and radio in the EU, Statistics on audiovisual services (1980-2002), op. cit. s. 93. W 2000
roku 97.6% gospodarstw domowych w Stanach Zjednoczonych byto wyposazone w odbiorniki telewizyjne, 68%
korzystato z telewizji kablowej (33% z platnej telewizji kablowej); 9.6 milionéw gospodarstw domowych
posiadato zestawy odbioru telewizji satelitarnej, okoto 10 milionéw o0s6b byto odbiorcami kablowego przekazu
cyfrowego, a 0.4 miliona byto korzystato z tzw. video on demand - Por. US Entertainment Industry: 2005 MPA
Market Statistics, Motion Picture Association. Worldwide Market Research, 2005 s. 36,38,39,41,42,43. W tym
okresie 96% gospodarstw domowych krajéw Unii Europejskiej posiadato odbiorniki telewizyjne, z czego 30.6%
korzystato z telewizji kablowej, a 19.3% z telewizji satelitarnej (28. 52 milionéw gospodarstw domowych -Por.
Cinema, TV and radio in the EU, Statistics on audiovisual services (1980-2002), op. cit. s. 96, 102,104

3por. Cinema, TV and radio in the EU, Statistics on audiovisual services (1980-2002), op. cit. s. 91;US
Entertainment Industry: 2005 MPA Market Statistics, Motion Picture Association. Worldwide Market Research,
2005 s.41; takze np. Ch. Forrester: The Business of Digital Television, op.cit., s. 107-142.

>*Por. R. Deiss: The European TV broadcasting market, op.cit, s. 2.

>>Por. Piate Sprawozdanie Komisji dla Rady, Parlamentu Europejskiego, Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-
Spotecznego i Komitetu Regionéw w sprawie stosowania Dyrektywy 89/552/EWG o ,,Telewizja bez granic”,
Bruksela 10.02.2006 r., COM (2006) 49 final. s. 4.

*%por. Komunikat Komisji dla Rady, Parlamentu Europejskiego, Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-
Spotecznego i Komitetu Regionéw dotyczacy przegladu interoperacyjnosci ustug w zakresie interaktywnej
telewizji cyfrowej zgodnie z komunikatem COM(2004) 541 z dnia 30 czerwca 2004 r, Bruksela 02.02.2006,
COM (2006) 37 final s.4 -5.

S7US Entertainment Industry: 2005 MPA Market Statistics, Motion Picture Association. Worldwide Market
Research, 2005 s.43 — np. 22% wzrostu liczby odbiorcéw korzystajacych z udostgpnien video-on-demand w
stosunku do poprzedniego okresu.



bezprzewodowy przekaz telekomunikacyjny, a takze z wdrozeniami przeno$nych odbiornikéw
osobistych.
ek

Uniwersalny charakter artystyczny i techniczny utworu audiowizualnego nie wyklucza
zaleznos$ci wielkosci dystrybucji tego utworu od kulturowych i spolecznych barier dzielacych jego
odbiorcéw. Uniwersalizm treSci danego utworu audiowizualnego oraz sposobu jej ekspresji
powoduje, ze czynniki te w mniejszym stopniu ograniczaja jego dystrybucjg; im bardziej tres¢ tego
utworu i sposéb jej wyrazenia jest uniwersalna, tym mniejsza jest zalezno$¢ wielkosci tej dystrybucji
od tych czynnikéw. Miarg efektywnosci regionalnych produkcji i dystrybucji utworu audiowizualnego
jest, miedzy innymi, udzial produkcji tych utworéw w dystrybucji na tym rynku; uniwersalizm tresci
tych utworéw oraz sposobu jej wyrazenia moze by¢ charakteryzowany udziatem ich dystrybucji na
rynkach innych, niz rynek ich produkcji. Postgp w zakresie technologii przekazu i zapisu informacji
powoduje, ze utwory audiowizualne staja si¢ dobrami o coraz bardziej powszechnej charakterystyce
ich treSci oraz sposobu jej wyrazenia.

Efektem tego postgpu, a takze upowszechnienia indywidualnej infrastruktury projekcyjnej
wsrdd odbiorcéw jest wzrost wielkosci dystrybucji utworéw audiowizualnych dla celéw projekcji
indywidualnych, w stosunku do wielkos$ci dystrybucji tych utworéw dla celéw projekcji publicznych.
Wspdtczesne technologie przekazu oferuja mozliwosci udostgpniania utworéw audiowizualnych
odbiorcy w oparciu o sie¢ telekomunikacyjna dla celéw projekcji indywidualnych (w praktyce: video
on demand — obrazowania rzeczywisto$ci niezmiennej w kazdorazowym procesie ich udostgpnienia
odbiorcy takie, jak utwory kinematograficzne, programy telewizyjne itd.; on line gaming -
obrazowania kazdorazowo wywolujace ztudzenie zmiennosci w tym procesie zalezne, migdzy
innymi, od interakcji z odbiorca, np. gry komputerowe). W przypadku obrazowah niezmiennych w
kazdorazowym procesie ich udostgpnienia odbiorcy wzrasta wielkos$¢ takich rozpowszechnien tych
utworéw, co prawdopodobnie wptywa na skalg ich dystrybucji w oparciu o utrwalenia na no$niku,
zaréwno dla celéw projekcji publicznych (kinematograficznej dystrybucji tych débr), jak i dla celow
projekcji indywidualnych (np. na kasetach video, dyskach DvD).

W niedalekiej przyszio$ci analogiczna sytuacja moze mie¢ miejsce odnos$nie
rozpowszechnienia tych utworéw przez nadania stacji telewizyjnych i emisje kablowe, gtéwnie ze
wzgledu na uniezaleznienie mozliwosci korzystania przez odbiorcg¢ z oferty programowej od czasu
udostgpnienia danego obrazowania zawartego w tej ofercie. Podobnie rozpowszechnienia przez
Internet gier audiowizualnych (tzn. np. gier komputerowych, czy gier video), moga wptyna¢ na skale
dystrybucji tych débr oparta o utrwalenia na nosniku, za wyjatkiem, np. gier mobilnych (mobile
games) — gier zintegrowanych z konsola wyposazona w ekran, czy gier generowanych w telefonach
komérkowych; przyczyna moga by¢ mniejsze koszty dystrybucji oraz mozliwos¢ jednoczesnego,
wieloosobowego uczestnictwa odbiorcow w danej grze, takze rozgrywanej w czasie rzeczywistym.
Natomiast uniezaleznienie udostgpnienia od czasu w ramach danej oferty nie odgrywa jakiejkolwiek
roli — w praktyce oferty tych udostgpniefn nie zawieraja takich ograniczen. Wykorzystanie facznosci
bezprzewodowej, jak np. telefonia komérkowa, dla celéw rozpowszechniania gier audiowizualnych
moze wptynaé takze na wielko$¢ dystrybucji gier mobilnych, czy gier generowanych w telefonach
komoérkowych.

Udostegpnienia utworéw audiowizualnych z wykorzystaniem sieci telekomunikacyjnych
wplywaja na wielko$¢ dystrybucji tych utworéw, prowadzona w oparciu o utrwalenia, na no$niku na
tych rynkach, na ktérych istnieje infrastruktura telekomunikacyjna umozliwiajaca takie udostgpnienia.
Rozbudowa tej infrastruktury réwniez ksztattuje wielko$¢ tej dystrybucji. Generalnie ujmujac, skala
dystrybucji utworu audiowizualnego zalezy od mozliwo$ci jego rozpowszechniania na odrgbnych
polach eksploatacji; wielko§¢ naktadéw przeznaczanych na jego wytworzenie jest uwarunkowana taka
mozliwoscia oraz szacowana iloscia odbiorcéw tego dobra. Skuteczno$¢ ochrony prawnej utworu
audiowizualnego, przewidzianej, migdzy innymi, przez regulacje prawa autorskiego, ma réwniez
wplyw na skal¢ przychoddéw z przedsigwzig¢ jego produkcji i dystrybucji. Czynnik ten moze
determinowa¢ wielko$¢ $rodkéw inwestycyjnych zaangazowanych w tych przedsigwzigciach na
danym rynku.



